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1°) le compte Asso



2°) Le PSF



Sur                       , dans                                 Tous les projets => 































3°) Le Projet Associatif



Pierre angulaire de l’association







Quel est le socle de l’association ? => ses valeurs, 
missions et finalité. 
Se poser la question pourquoi on existe ?
-



























MOYENS HUMAINS

=> Gouvernance – est-elle partagée ? rôle, mission, délégation
=> Bénévoles – valorisation, recrutement
=> Salariés, apprenties – délégation de pouvoir, management 
collaboratif, fiches de poste, entretien annuel
=> Service Civile Volontaire (SCV) / stages – chercher des 
compétences extérieures, projet tutoré
=> Prestataires – gestion du social (sécurité), de la comptabilité, de la 
communication



MOYENS FINANCIERS

=> Subventions – sollicitation maximum, autres que le sport, identification au 
besoin, prisme financier publique/privé
=> Mécénats / Fondations – maîtrise du code fiscal et juridique. Environ 800 à 
900 appel à projet de la fondation de France
=> Cotisations / activité propre – cout réel de nos activités par public. Utilisons 
nous tous les dispositifs d’aides pour nos licenciés. Capacité à faire payer nos 
licenciés sur des évènements périphériques (sportif ou non sportifs)
=> Prestation sponsoring – avoir un vrai dossier de partenariat. Identifier le ou 
les bénévoles à l’aise avec le monde de l’entreprise
=> Modèle économique – connaître le financement de la structure, le cout du 
salarié, du bénévole (12€ et 15€ pour un bénévole actif et CA)



MOYENS MATERIELS

=> Activité - matériels
=> Administratif – bureau, salle de réunion (vouloir interagir avec les 
autres)
=> Informatique et numérisation
=> Social – lieu d’échange, de partage, de conviviabilité
=> Infrastructures sportives – qualités, assez nombreuses, sortir de 
son cadre fédéral



COMMUNICATION

-> Plan de communication : identification les cibles, la part 
privé / public, newsletter, présence efficace sur les réseaux
-> Internet / Réseaux sociaux
-> Relation publique : avoir plusieurs contacts sur la saison, 
transmettre les comptes rendus des manifestations réalisées 
-> relation presse : avoir un fichier de presse différent en 
fonction des différents médias de notre lieu d’intervention
-> Supports dédiés : avoir un support de communication avec 
un argument particulier par cible. Elle doit être plus visuel 
qu’écrite (chiffres clés, témoignages …)



PROJET ASSOCIATIF

-> Etat des lieux = diagnostique partagé par l’ensemble des 
membres et validé en AG
-> Socle associatif : nos valeurs, nos missions, nos finalités = 
écrit, formalisé et partagé par les adhérents
-> Axes – objectifs – plan d’action => a-t-on cette architecture ?
-> Moyens à mobiliser : budget prévisionnel financier et humain. 
-> Système d’évaluation : Avoir des critères et indicateurs 
dévaluation par rapport à nos objectifs aussi bien en interne 
qu’en externe  avec les partenaires



STRUCTURATION INTERNE

->Pilotage financier => obligation légale de la compta asso, utilisation 
du bon plan comptable, compta analatytique par projet et action 
(anticipé et non subir)
-> Fiscalité => mécénat, organisme à but non lucratif
-> Fonction employeur => CCN du sport, externalisation des salaires 
à un tiers de confiance, fiche de poste, entretien annuel…
-> Organisation fonctionnelle => qui fait quoi, qui porte tel projet, telle 
responsabilité, délégation aux salariés



-> Législation => 4 sources de droit
- coquille juridique : modifier les statuts « sport pour tous » , 

…autorise activité sportive, sociale et culturelle au bénéfice des ses 
adhérents

- code du sport
- CCNS si employeur
- statut et règlement fédéraux



ACTIVITES / PUBLICS

-> Adhérents licenciés : connaître la répartition
-> Clients : prestations hors asso (entreprises, collectivités, 
periscolaire)
-> Activité d’utilité sociale, d’utilité territoriale : ZRR, QPV
-> Activité fédérale : connaître toute l’offre de l’activité 
fédérale
-> Ecosystème : interagir avec les acteurs de son territoire, 
travailler avec les autres, peu importe les modalités – ne plus 
être autocentré sur soi



ENVIRONNEMENT EXTERNE

-> Concurrence / veille => identifier mes concurrents directs / 
indirects, faire une veille, identifier les bonnes pratiques
-> Relations partenariales => newsletter, valorise, travailler avec 
eux
-> Socio économique => connaître les caractéristiques de notre 
lieux d’intervention, attractivité et développement du territoire (site 
INSEE)
-> Règlementation => impact réglementaire (crise COVID)
-> Politique => nature des relations avec les élus des différentes 
structures







compétition

loisir

formation

évènementiel

santé, bien être

féminin

scolaire

entreprise

éducatif

les financeurs 

sont là-dessus





4°) Questions diverses



5°) Conclusion



• - les financeurs ne sont plus dans le sport

• - devenir offreur de projet et non demandeur de subvention

• - « vendre » une expérience sportive à vivre

• - ne plus être auto centré sur soi mais s’ouvrir / travailler avec 
les autres structures de son territoire

• - période de transformation et non de mutation

• - quantifier et qualifié les missions du bénévoles



• soutienclubspacabasket@gmail.com

• Franck PRELLWITZ

• Vice Président Ligue SUD – en charge du Pôle soutien aux 
clubs et développement

• Membre de la sous commission d’experts chargé de 
l’instruction des dossiers clubs Ligue SUD

mailto:soutienclubspacabasket@gmail.com
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